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Les consommateurs sont prêts à gérer leurs données personnelles –

Harvard Business Review

Les consommateurs sont plus prêts qu’on ne le pense, à gérer, utiliser,

partager leurs données personnelles. Le Personal Identity Management

(PIDM) – voir à ce sujet le rapport de Forrester – pourrait devenir une

référence pour la gestion de ses données personnelles : des

coffres-forts de données, reliés à un portail unique (géré par un

acteur quart de confiance), depuis lequel les consommateurs peuvent

facilement actualiser leurs données, les gérer, et éventuellement

répondre à des demandes de données de la part des entreprises.
